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Anotace

Cilem mého maturitniho projektu je vytvoteni jednotného vizualniho stylu pro smyslenou firmu
Velves. Vytvoreni grafického navrhu na socialni sité (Instagram, Facebook) pro néaslednou prezentaci
firmy. V posledni fad€ vytvoteni webovych stranek pomoci redak¢niho systému WordPress a
vhodnych pluginti.

Klicova slova

grafické navrhy, firemni styl, logotyp, graficky manual, bannery, tiskoviny, socialni sit¢, webové
stranky, webovy design

Annotation

The goal of my graduation project is to create corporate design for fictional company named Velves.
Creation of graphic design for social sites (Instagram, Facebook) for following company presentation.
Lastly, create a website using Wordpress and its plugins.

Key words

graphic designs, corporate style, logotype, graphic manual, banner, printer matter, social sites,
website, website desing
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Uvod

Pro svilij maturitni projekt jsem si vybral smyslenou firmu, které byl dan nazev Velves.
Firma se zabyva textilnim primyslem, a to je také diivod, pro¢ jsem si toto téma vybral.

Cilem mého maturitniho projektu je vytvoreni jednotného vizualniho stylu (firemni
logo, vizitky, hlavickovy papir, firemni obleceni atd.). Dale vytvoteni funkéniho
responsivniho webu/e-shopu. Vznik profili na socialnich siti (Instagram, Facebook).

V posledni ¢asti — teoretické, Vas sezndmim s nastroji/programy, které jsem pouzil pro
zhotoveni tohoto projektu. Dale Véas seznamim napiiklad s technologiemi textilniho tisku a
v neposledni radé vytvoreni SWOT analyzy pro firmu Velves, kde se pokusim odhalit silng, a
naopak i slabé stranky firmy.

1 Predstaveni firmy/znacky Velves

Népad na vznik této firmy/znacky vzesel z mé obliby znackovych tenisek a obleceni.
Uvédomuyji si, Ze na trhu je spousty znacek a stale jich hodné pfibyva, coz znamena velkou
konkurenci. Znacka bude prezentovana minimalistickym stylem obleCeni bez zbyte¢nych
obrazki a jinych prvki. Béhem ¢astecné analyzy firem, které produkuji textil jsem predevsim
narazil na 2 typy obleceni. Prvni typ-potisk po celém vyrobku. Druhy typ-jednobarevny textil
bez potisku. OvSem styl, ktery osobné preferuji se hleda hiife. V tento moment nastal ten
hlavni zlom pro vznik této firmy. Za pomoci dostupnych programt jsem zacal vytvaiet rizné
grafické navrhy vlastniho textilu (tricka, mikiny).

2 Pouzité nastroje

e Adobe Illustrator

e Adobe Photoshop

e Adobe Lightroom

e Adobe After Effects
e  WordPress

e WordPress sablona



2.1 Adobe Illustrator

Adobe Illustrator je komeréni vektorovy graficky editor od spole¢nosti Adobe
Systems. Vyvijen je od roku 1986 (prvni verze uvolnéna v lednu 1987), kdy byl prvné
vyvinut pro Macintosh. Soucasna verze je CC. Program se pouziva pro tvorbu vektorové
grafiky. !

2.2 Adobe Photoshop

Adobe Photoshop je bitmapovy graficky editor pro tvorbu a upravy bitmapové
grafiky (nap¥. fotografii) vytvoreny firmou Adobe Systems. 2
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Adobe Photoshop-vlastni 1

2.3 Adobe Lightroom

Adobe Photoshop Lightroom je software uréeny pro archivaci a Gpravy digitalnich
fotografii. Lightroom zvladd mnoho funkci a pti pouzivani je efektivni a rychly. Jde o
komplexni néstroj, s nimz profesionalni fotograf zvladne Gplny pracovni postup zpracovani
svych fotografii, takZe vétSinou uz nemusi pouZit zadné jiné programy. *

1 Adobe lllustrator. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001-, 5. 8. 2019 [cit. 2020-11-05]. Dostupné z:
https://www.adobe.com/cz/products/photoshop-lightroom.html?promoid=RL89INGLD&mv=other

2 Adobe Photoshop. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001-, 19. 7. 2020 [cit. 2020-11-06]. Dostupné z:

https://cs.wikipedia.org/wiki/Adobe Photoshop

3 Adobe Photoshop Lightroom. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001-20 [cit. 2020-11-06]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Adobe_Photoshop_Lightroom
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2.4 WordPress

WordPress je svobodny open source redakéni publikacni systém napsany
v PHP a MySQL a vyvijeny pod licenci GNU GPL. Je oficialnim nastupcem
systému b2/cafelog a ma Sirokou uzivatelskou a vyvojarskou komunitu. Pocet stazeni
ptedchozi verze 4.9 dosahl od vydani témét 174 miliond. Dle oficidlnich statistik je pouzivan
jako CMS na 33 % webovych stranek na svété a prekonédva tak open source CMS
jako Joomla ¢i Drupal, které se drzi pod tfemi procenty. *

2.4.1 WordPress Sablony

WordPress umoziuje uzivatelim pohodIng nahrat a vyuzivat rizné druhy Sablon.
Standardni instalace pfinasi n€kolik zakladnich Sablon, které maji demonstrovat aktualni
moznosti redakéniho systému. Nova zakladni Sablona vychazi kazdy rok s aktualni verzi
systému. Zakladni $ablony vyuziva cca 11 % Ceskych WordPress webd. °

2.4.2 Pluginy

WordPress je velmi oblibeny mimo jiné i diky pluginiim, ¢esky modultim, které
umoziuji rozsifit redakeni systém o potiebnou funkei, kterou WordPress v zakladu
neobsahuje. Z naseho pohledu existuji dvé skupiny pluginti, respektive funkci. Prvni skupinu
pluginti nazyvame ,,Nutné pluginy*, tedy funkce (pluginy), které by mé¢l mit kazdy
WordPress. Druhou skupinou jsou ,,Funkéni pluginy®, které instalujete individualné podle
toho, co potiebujete, aby vaSe stranky délaly. °

4 WordPress. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation, 2020
[cit. 2020-11-12]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/WordPress

5 WordPress: Sablony. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001-, 18. 12. 2020 [cit. 2021-03-13]. Dostupné z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/WordPress#Sablony

6 Kompletni navod na instalaci a nastaveni WordPress. In: Wpmax [online]. wpmax, © 2016 -2021
wpmax.cz [cit. 2021-03-13]. Dostupné z: https://www.wpmax.cz/instalace-wordpressu/#pluginy
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3 Jednotny styl

Jednotny vizualni styl je zptisobem komunikace spolecnosti s vefejnosti, obchodnimi
partnery a pracovniky uvnitf organizace. Podoba jednotného vizudlniho stylu (Corporate
Identity) vychazi z vystupovani a chovani spolecnosti navenek a spoluvytvafi jeji jedine¢nou
identitu.

Jednotny vizualni styl — Corporate Identity zahrnuje celou $kalu pocitl od vizuédlnich
vjemu (firemni logo, hlavickovy papir, vizitka, letak, katalog, vyrocni zprava, vzhled obchodu
nebo sidla firmy) az po findlni dojem z dané¢ho vyrobku nebo sluzby. Firemni image je
vysledkem vSeho, co spolecnost déla anebo 1 nedéla.

Zakladnimi prvky jednotného vizualniho stylu spolecnosti by méla byt hlavné graficky
podoba znacky, jednotny typ pisma, barevnost a doplitkové prvky vizualniho stylu. Jejich
podobu a uziti kodifikuje graficky manual. ’

3.1 Logo a Logotyp
3.1.1 Logo

Logo patii mezi zéklad ztvarnéni znacky. Dobfe navrzené logo pomaha rychleji si
zapamatovat, vybavit a najit (identifikovat) znacku (zakaznik totiz nemusi ¢ist ndzev znacky,
logo vnimé podvédom¢). Pfidavani log na vyrobky nebo reklamni materialy se oznacuje
jako branding. ®

3.1.1.1 Vznik loga

Béhem vytvareni loga jsem hledal vyznam slova VELVES. Dostal jsem se ke slovu
klenba. Nasel jsem si n¢jaké nacrty klenby, které jsem ptenesl do Adobe Illustrator.

7 Corporate Identity Design (CID) — jednotny vizudlni styl. In: Grafickd specialka [online]. Ostrava-Vitkovice:
Graficka specialka, [21. stoleti] [cit. 2020-11-12]. Dostupné z: https://www.ooo-studio.cz/co-umime/corporate-
identity-design-cid-jednotny-vizualni-styl-12.html

& Logo. In: Podnikatel.cz [online]. Praha: Internet Info, © 2007 — 2020 [cit. 2020-11-12]. Dostupné z:
https://www.podnikatel.cz/pruvodce/obchodni-znacka-brand/logo/
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Adobe lllustrator-vlastni 1

Po pteneseni nebylo tieba délat zadné velké upravy. Logo jako takové mi piipada
jednoduché a lehce zapamatovatelné.

Logo Velves-viastni 1

Zakladni barva loga je ¢erna/bila, dalsi barvy mohou byt pouzity dle navrhu textilu.

3.1.2 Logotyp

Logotyp je z hlediska grafického designu zakladnim stavebnim prvkem, kterym se
firma prezentuje. Logo nebo znacka firmy by mélo byt vystizné, jednoduse zapamatovatelné a
rozeznatelné, dobie reprodukovatelné (logo plisobi stejné ve zmensené forme napiiklad na
vizitce a stejné na billboardu). Logo by mélo byt také funkcni jak v Cernobilé verzi, stejné tak

12



1 v barevné nebo negativni verzi. Proto je tvorb¢ a tipravé logotypu dilezité vénovat velkou
pozornost. °

3.1.2.1 Vznik logotypu

Vznik logotypu byl zcela ndhodny. Hledal jsem jednoduchy nézev, ktery bude
origindlni a znovu lehce zapamatovatelny.

VELVES

Logotyp Velves-vlastni 1

3.2 Vizitky

Vizitka je jednoduchy informacni prostiedek, casto pekné grafické dilko na malém
kousku papiru (karti¢ce), zpravidla pouzivané k obchodni propagaci. '

VELVF€<

Jakub Rathousky

VELVFS

Vizitka Velves-viastni 2 Vizitka Velves-viastni 1

% Logo, logotyp, znacka... In: Grafickd specidlka [online]. Ostrava-Vitkovice: Graficka specialka, [21. stoleti] [cit.
2020-11-12]. Dostupné z: https://www.oo00-studio.cz/co-umime/logo-logotyp-znacka-11.html

10 Vizitka. In: Wikipedia: the free encyclopedia [online]. San Francisco (CA): Wikimedia Foundation,
2019 [cit. 2021-03-13]. Dostupné z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Vizitka

13



3.3 Hlavi¢kovy papir

Hlavickovy papir je v dnesni dobé¢ pro firmu stale dtlezitou soucasti jeji korporatni
identity. Podporuje profesionalni dojem pii obchodni korespondenci. Je diileZitou soucasti
prvniho dojmu. Kvalitné zpracovany jednotny firemni vzhled dodéa firmé punc profesionality.

VELVES

Lorem Impsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel
eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie consequat, vel
illum dolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio
dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te
feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cans ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat
volutpat.

Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam

Jakub Rathousky

VELVFS<

Hlavickovy papir Velves-vlastni 1

" Firemni hlavickovy papir. In: Mediagrafik [online]. BeneSov: MEDIAGRAFIK, 2020 [cit. 2021-03-13].
Dostupné z: https://www.mediagrafik.cz/2020/05/firemni-hlavickovy-papir/
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3.4 Komplimentka

Komplimentka (compliment card) je souc¢asti merkantilnich tiskovin. Pouziti pro
kratké vzkazy a jiné informace, které chceme piedat formou, které zdtraznuje firemni
identitu. Tisk véetng expedice Ize zadat a vyrobu sledovat online.'?

VELVF€

Ftiam ¢

S pozdravem

Rathousky

Komplimentka Velves-viastni 2 Komplimentka Velves-viastni 1

3.5 Dopisni obalka

VELVES

Dopisni obdlka Velves-vlastni 1

12 Komplimentky. In: Ontisk [online]. Praha: on-tisk.cz [cit. 2021-03-14]. Dostupné z: https://www.on-
tisk.cz/produkty/tisk-komplimentek
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3.6 Reklamni véci
3.6.1 Polep auta Velves

Potisk auta Velves-viastni 1

3.6.2 Bannery Velves

Banner Velves-vlastni 1

VELVES
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in Online store

Banner Velves-vlastni 2
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4 Textil

Potisk textilu se fadi mezi tradi¢ni a oblibené prostiedky propagace. Technologie
potisku se 1i$i dle slozitosti motivu potisku a dle pozadavkl zdkaznika na mnozstvi, kvalitu a
cenu. Mezi zakladni metody potisku textilu patii sitotisk, transferovy tisk, digitalni tisk nebo
flexo tisk (fezana reklama), ale nalezneme i dal$i metody. "

4.1 Metody tisku
4.1.1 Sitotisk

Sitotisk je nejstarsi a nejpouzivanéjs$i metodou potisku reklamni textilu i pracovnich
odévii. Tato metoda vznikla v USA a do Evropy se dostala po druhé svétové valce. Do Ceské
republiky ji ,,dovezl* Tomas Bat’a. Sitotisk, nékdy taky nazyvany Sablonovy tisk je technika,
ktera se pouziva nejen k potisku reklamniho textilu, ale i jinych materialé. 4

Pted potiskem je potieba ptipravit Sablonu (sito), ptes kterou se bude protlacovat
barva na textil. Aby byl potisk kvalitni, je nutné dodat kvalitni podklady motivu (idealné ve
vektorech). Pti potisku sitotiskem se na textil nanasi kazda barva zvlast. Pokud mate v motivu
napiiklad 2 barvy, je potieba udélat 2 ptipravy. Grafiku si pfipravime na PC a pro kazdou
barvu v motivu vznikne tzv. film. Ten slouZzi pro pfeneseni motivu, nebo jeho ¢asti (pokud je
motiv sloZen z vice barev) na $ablonu. Sablona je rAm z kovu, dieva, nebo plastu na ktery je
napnuta specialni sitovina. Pfenos motivu z filmu na Sablonu je feSen osvitem. V mistech
krytych filmem zlstane zachovéna svétlo citliva vrstva nevytvrzend a mista, kterd byla
vystavena svétlu ztvrdnou. Poté se tiskovy motiv vymyje vodou a po osuseni je Sablona
pfipravena k uchyceni do stroje. Nasledné se ptes Sablonu protlacuje stérkou barva na textil.
Pro kvalitngjsi prekryti je ob¢as nutné opakované protlaceni barvy. Proces se provede stejnym
zptisobem pro kazdou barvu. Jakmile je textil potistén, je vloZen do tepelného tunelu, kde
dojde k jeho vysuseni a zafixovani na textil. Sablona je po vymyti piipravena pro dalsi
pouziti. 1

4.1.1.1 Vyhody sitotisku

Vyhodou sitotisku je to, Ze barva je pfimo nanesena na textil a je prakticky
neodstranitelnd. Nase barvy jsou kvalitni a barevnost motivu je vyborna i pti nékolika
desitkach oprani. Pti potisku vétSiho mnozstvi textilu stale stejnym motivem se 1ze dostat
na vyhodné ceny. Dalsi vyhodou je potisk motivu dle piesné definovanych barev
dle Pantone. '

13 Druhy potisku textilu. In: Chaseart [online]. Breclav: Chaseart [cit. 2021-03-13]. Dostupné z:
http://chaseart.cz/druhy-potisku-textilu/

14 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://lwww.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu

15 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu

16 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
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4.1.1.2 Nevyhody sitotisku

Vysoka cena pii men$im mnozstvi. Prakticky se nevyplati tisk na 1-5 ks z divodu
naroc¢né predtiskové ptipravy. Dalsi nevyhodou je potisk na rizné druhy umélych materialti
(montérky, sportovni tricka atd.), kde nemusi dojit ke 100% prekryti barvou.!”

4.1.2 Transferovy potisk

Technologie vyuziva principu sitotisku. Netiskne se vSak pfimo na textil, ale na
specialni transferovy papir a az nasledné se motiv za vysokého tlaku a teploty (az 190 °C)
fixuje na textil.'8

4.1.2.1 Vyhody transferu

Vyhodou transferu je moznost aplikace na vice druhi textilnich materialii pti
zachovani dokonalého kryti textilu motivem. Transfer lze aplikovat 1 na sportovni tricka.
Aby se motiv pii vétsim namahani nepotrhal, ptidavame do barvy smés pro zvySeni
pruznosti motivu. Zde bychom radi upozornili, Ze motiv se na textilu nestane natahovaci, ale
nebude tak nachylny na poskozeni. Dalsi vyhoda transferu tkvi v tom, Ze je moZné tisknout
velmi tenké kontury, detaily loga a vicebarevné motivy 1 na textil, ktery nemé 100%
kvalitni a vybrouSeny povrch. Linky a jiné detaily tak ,,neuhnou®. Dalsi vyhodou je moZnost
tisku dle presné definovanych barev Pantone. '

4.1.2.2 Nevyhody transferu

Prakticky se jedna o stejné€ naro€nou predtiskovou piipravu jako u sitotisku, a tudiz je
tato technologie vhodna pro vyssi pocet kusti. Pro nékoho muize byt transfer ptekazkou v tom,
Ze motiv je na textil zazehlen. Jedna se o folii a motiv tak neni pfirozeny, jako je tomu u
sitotisku. Doporucujeme prani na max. 40 °C, prani naruby a motiv nepfeZehlovat.?°

17 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://lwww.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
18 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
19 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
20 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
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4.1.3 Digitalni tisk

Digitalni tiskarna je moderni zafizeni pfrevazné na potisk tric¢ek, kde motivy mohou
byt slozité mnohobarevné obrazky. Tiskarnu na tricka si lze predstavit jako klasickou doméci
tiskarnu, ale ve vétsim provedeni, kde se do tisku posle motiv a tiskarna ho na tricko
jednoduse natiskne.?!

4.1.3.1 Vyhody digitalniho potisku

Vyhodou digitalniho potisku je nendro¢na piedtiskova priprava a moznost tisku
slozitych barevnych obrazkii a motivl jiz od mensiho mnozstvi kusti. Touto metodou lze
tisknout i barevné fotografie. Barva se do textilu ,,vsakne* a na omak piisobi téméf jako by
na textilu zadny potisk nebyl. 2

4.1.3.2 Nevyhody digitalniho potisku

Barvy nejsou 100% vyrazné. Sytost barev zdlezi na materialu, na ktery se motiv
aplikuje. Potisk na tri¢ka ze 100% bavlny ma nejlepsi vysledky a motiv je vyrazny. Cim vice
polyesteru vSak textil obsahuje, tim vic motiv ztraci na sytosti. Pokud pozadujete tisk
slozitého barevného motivu na textil z umélych vlaken (mikiny, montérky, bundy),
doporucujeme tisk fezanou grafikou. Dalsi nevyhodou je vyrazné vyssi cena pii potisku na
gerny textil, a to z divodu nutné penetrace specialnim podkladovym natérem.?

4.1.4 Flexova folie (Fezana grafika)

Metoda flex neboli fezana grafika je technologie, kterou se tisknout jednoduché
jednobarevné motivy. Motiv se nejprve vyfeze pomoci fezaciho plotru na predem vybranou
barvu folie. Po vyfezani se odstrani piebytecna folie a ziistane pouze motiv. Takto piipravena
folie se zazehli pii vysokém tlaku a teploty na textil.>*

21 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://lwww.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
22 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
B Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
24 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
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4.1.4.1 Vyhody flexové folie

Velkou vyhodou je nenaroc¢na piedtiskova priprava a vysoka odolnost vici
poskozeni. Hodi se napiiklad na potisk pracovnich odévii v mensich poctech, nebo se touto
metodou tisknou takové motivy, které se na odévu Casto méni. Typickym piikladem je potisk
tricek, mikin, dresti a jiného textilu jménem, nebo Cislem. Félie méa vyborné kryti a Ize ji
aplikovat i na hrubsi textil, napt. fleecové mikiny, nebo montérky. Lze tisknout také
plnobarevné motivy-zptisob pfipravy motivu je popsan nize (PInobarevna fezana grafika).?

4.1.4.2 Nevyhody flexové folie

Tenka folie, kterd na hrubsim materialu kopiruje povrch textilu. Je nutné dodrzovat
prani na max. 40 °C, nepouzivat avivaz, prat naruby a motiv nepiezehlovat. Vzhledem k
tomu, ze motiv je do folie vyfezan na plotru a nasledné se odstranuje prebytecna folie, neni
mozn¢é tisknout drobné detaily. U téchto detailti by mohlo dojit k jejich odstranéni spolu s
piebyte¢nou f6lii. Lze vybirat pouze ze vzorniku barev folii, nelze tisknout podle Pantone.>

4.1.5 Flockova folie (fezana grafika)

Zpusob aplikace flockové folie je obdobny jako u flexové folie. Tyto dvé folie se lisi v
povrchu. Flexova folie je hladka, zatimco flockova ma na sobé drobné chloupky a na dotyk
ptsobi jako samet. Pokud se tiskne na hladky textil, motiv vystupuje nad povrch textilu a
vytvaii dojem 3D loga.?’

4.1.5.1 Vyhody flockové folie

U flockova folie je stejné€ jako u flexové méné€ narocna predtiskova ptiprava, vysoka
odolnost, trvanlivost a stalobarevnost. Aplikaci Ize provadét na tricka, mikiny, ¢epice i
montérky. Doporu¢ujeme prani na max. 40 °C, prani naruby a motiv neptezehlovat.”®

4.1.5.2 Nevyhody flockové folie
Podobné¢ jako u Flexu ¢ili vybér barev ze vzorniku, ktery je u flockové folie

omezengjsi a nemoznost tisknout dle Pantone barev. Touto metodou nelze tisknout
vicebarevné motivy.?

%5 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
26 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://lwww.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
27 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
28 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
2 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
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4.1.6 Plnobarevna Fezana grafika

Tato metoda se lisi od pfedchozi (Flexova folie) tim, ze nez dojde k vyfezani motivu
na plotru, vytiskne se na f6lii pozadovany motiv. Az jakmile je motiv vytisknut, dochazi k
vyfezani obrazce na plotru. Po vyfezani a odstranéni pfebytecné folie je motiv pfipraven pro
aplikaci na textil. Stejnym zptisobem jako u piredchozi metody fezané grafiky se 1 v tomto
piipadé fixuje za vysokého tlaku a teploty pomoci termolisu.>°

4.1.6.1 Vyhody plnobarevné Fezané grafiky

Diky snadngjsi predtiskové piipravé je potisk tri¢ek mozZny jiz od mensiho mnoZstvi
kusii. Tisknout lze i slozité barevné obrazky a fotografie. Oproti pfedchozi technologii
digitalniho potisku lze touto metodou uspésné tisknout krome tricek i na nebavinéné
materialy, pracovni montérky, bundy a jiné obleceni. Potisknuty obrazek je pevné¢ zafixovany
a stalobarevny.*!

4.1.6.2 Nevyhody plnobarevné rezané grafiky
Nevyhody jsou podobné jako u flexové folie. Je nutné dodrzovat prani na max. 40 °C,

nepouzivat avivaz, prat naruby a motiv nepiezehlovat. Stejné tak neni mozné tisknout slozité
detaily, které by se mohly odstranit z podkladové félie pti odstrafiovani piebytecné folie.*

30 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://lwww.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
31 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu

32 Potisk tricek a textilu. In: Dobrytextil [online]. Bystfice pod Hostynem: Dual Trade, © 2011 - 2021 [cit.
2021-03-13]. Dostupné z: https://www.dobrytextil.cz/info/potisk-tricek-a-textilu
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4.2 Navrhy textilu

Pti tvorb€ navrhu jsem pouzil osobni preference, a to jednoduchy a vkusny design,
ktery nutné nemusi zaujmout jen mladsi generace.

Ndvrh mikiny Velves-vlastni 1

Ndvrh mikiny Velves-vlastni 2



5 Socialni sité Socialni sité

Sociélni sit, spolecenska sit’ nebo komunitni sit” je sluzba na internetu, ktera
registrovanym ¢leniim umoziuje si vytvaret osobni veiejny ¢i ¢astecné verejny profil,
komunikovat spolu, sdilet informace, fotografie, videa, provozovat chat a dalsi aktivity.*?

5.1 Proc¢ byt na socialnich sitich?

V dnesni dobé je na socidlnich sitich velka vétSina populace a dle mého neni lepsi
misto, kde propagovat vlastni znacku. Dle mého je to velice uderné a pro uzivatele piijemné
prostiedi. Jeden z diivodi je ten, Ze na soc. sitich trdvime denné€ nespocet hodin ¢asu. Dalsim
aspektem je algoritmus a snadna komunikace napt. na Instagramu a Facebooku. Dilezité také
je, st uvédomit, Ze na soc. sitich je nespocet firem a v tomto piipadé si myslim, Ze kvalita je
lepsi nez kvantita. Coz si po mém prizkumu z rtiznych zdroji, mysli i vétSina odbornikd na
toto téma.

»mirte se s tim, Ze vase znacka nikoho kromé vas nezajima, a snazte se to
zmeénit. Zkousejte, testujte a sledujte, co dela konkurence a velké znacky. Vytvarejte
takovy obsah, ktery by vds samotné zajimal, kdyby ho tvoril nékdo jiny.“ — Zuzana
Kadecka, country manazerka, Martinus.cz>*

33 Socialni sité. In: Imacz [online]. KroméFiz: IMAcz, © 2017 [cit. 2021-03-13]. Dostupné z:
https://www.imacz.cz/socialni-site

34 Znacky na socialnich sitich. Jak na sité (Oviadnéte CEtyri principy tuspéchu na sociéalnich

sitich) [online]. Brno: Jan Melvil Publishing, 2019 [cit. 2021-03-13]. ISBN 9788075550859. Dostupné
z: eBook Collection (EBSCOhost)
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5.2 Jaky obsah vytvaret?

Ted’ se podivame detailnéji na konkrétni obsah vasich sdéleni, resp. si odpovime na
nejcastéji pokladanou otdzku naSich kurzistii: ,,Co mam, sakra, na ty sit€ potrad davat?*

Vas obsah:

nesmi smrdét marketingstinou,

je prizptusobeny Karlovi,

ma pridanou hodnotu pro vase fanousky,
respektuje prostfedi dané sité, mysli na to,
proc lidé chodi na sit¢,

bere v potaz chovani lidi na siti,

jde ruku v ruce s vasi strategii,

ma jasny cil a definovanou cilovou skupinu,
je divodem vas sledovat.>?

VCO A CO ‘
POTREBUJETE: ~ CHTEJ

fCT, LDESLYSET

DEALN OBSAH
NA SITE

Obsah sité-zdroj citace ¢.16 1

V dnesni dobé, kde spousta lidi sdili, co m¢li dnes k obédu a co budou délat za pil
hodiny je ale dulezité si polozit hned nékolik otdzek obzvlasté, kdyz se snazite vytvofrit vlastni
znaCku. Pro¢ vlastné vytvaiim tento pfispévek, z jakého diivodu a za jakym ucelem. Dejte
vaSemu obsahu néjakou ptredanou hodnotu. Pti prizkumu ,,StreatWear* znacek na Instagramu
si miiZzete povSimnout, Ze vas napf. informuji o novinkach co se tyce rtiznych trendl oblékani,
dalsi znacky se vas mohou pokusit pobavit nebo vam ptedat néjakou jejich myslenku.

% Obsahovy marketing. Jak na sité (Oviadnéte ¢tyri principy uspéchu na sociélnich sitich) [online].
Brno: Jan Melvil Publishing, 2019 [cit. 2021-03-13]. ISBN 9788075550859. Dostupné z: eBook
Collection (EBSCOhost)
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5.3 Facebook
Facebookovy profil firmy Velves, kde bylo vytvofeno nékolik ptispevk.

VELVES

Velves

@velvesofficial - Produkt / sluzba Sledovat

Udalosti Hodnoceni Dalsi ¥ 1 To se mi libi (~] Zprava (@),
Facebook profil Velves-vlastni 1

5.4 Instagram

Instagramovy profil Velves, ktery obsahuje kratky popis znacky a odkazuje na web.
Zaroven obsahuje n¢kolik ptispévka.

15:07

velves_official &

] 0

Pfispévky  Sledujici Sleduji

VELVES

“Just another clothing company”
velvesrathousky.maweb.eu/
Zobrazit preklad

Upravit Propagace Piehledy

Instagram profil Velves-vlastni 1
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6 SWOT analyza

SWOT analyza je asi nejcastéji pouzivanou technikou pro hodnoceni faktori
ovliviiujicich uspéSnost organizace. Nejen, ze je graficky piehlednad, ale ve své podstat¢ je
velmi struéna a pfitom komplexni.

Nejcastéji se pouziva jako situaéni analyza pro strategické planovani. S jeji pomoci
posoudite predpoklady podniku pro uskuteénéni strategie na trhu. Nemusi jit jenom o
pripravu strategie spolecnosti jako takové, ale da se také vyuzit pro dil¢i projekty, nové
produkty nebo sluzby.

Samotna zkratka SWOT je odvozena od anglickych nazvl skupin, do kterych se faktory
rozd&luji. Pro prehlednost se faktory zapisuji do matice nebo grafu.*¢

S — Strengths — silné stranky

W — Weaknesses — slabé stranky
O — Opportunities — prilezitosti
T — Threats — hrozby

SWOT-vlastni 1

36 SWOT analyza a jeji vyuziti. In: Bridge [online]. Bratislava: Jan Pofizek, 2019 [cit. 2021-03-13].
Dostupné z: https://www.ecommercebridge.cz/swot-analyza-a-jeji-vyuziti/
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7 Zaveér

Tato prace se zabyvala vypracovanim jednotného stylu fiktivni znacky Velves. Nadale
vypracovanim navrhu vyrobkl a vytvorenim e-shopu, kde se tyto vyrobky maji objevovat.

PFi vytvareni jednotného stylu jsem nenarazil na Zadny vétsi problém. Problémy se vyskytly
aZ pti tvorbé webu, kde jsem mél z pocatku problémy s hostingem a poté se objevily i problémy
s pluginy WordPressu. Dale jsem narazil na uUskali pfi Upravé Sablony, kde nebylo moZné upravit
urcité prvky. Tento problém jsem fesil pomoci jednoduchého CSS. Po vyfeSeni vSech problému
s webem a zhotovenim koneéného rozlozeni stranky jsem uz narazil jen na problém typu
nedostatecného obsahu. Vzhledem k tomu, Ze web je tvoren jako e-shop, tak jsou hlavnimi prvky na
webu urdité vyrobky, které propagujete/prodavate. Nedostatek vyrobki=nedostatek obsahu. Na
zaveér jsem se po precteni nékolika ¢lank( s nadpisem SWOT pokusil nastinit silné a slabé stranky
firmy, kde jsem predevsim narazZel na ty slabsi stranky.

| pfes to, Ze je tato firma fiktivni, tak tento projekt byl pfinosny. Naucil jsem se lépe pracovat
s redakénim systémem WordPress. Zlepsil nékteré dovednosti v programech Adobe a ziskal nékolik
cennych informaci/zkusenosti.
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